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Audio en ligne : podcast et au-delà 
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1. 1. C'EST L'HEURE 
DE L'AUDIO EN 

LIGNE 
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Contact : gabrielle@binge.audio 

DISRUPTION DE LA RADIO 
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Les contenus audio s'écoutent 
à la demande et 

s'affranchissent de la diffusion 
broadcast 
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RSS (XML) 

Plateformes de podcasts 

Apple Podcasts : app native 
depuis iOS 8 en 2014 

Google Podcasts : depuis 
mai 2016 aux US 

Spotify et Deezer : ajoutent 
le podcast à l'offre musicale 

SoundCloud : communautés 
d’auditeurs très actives 

Amazon : refonte de Audible 
en cours 

Sur smartphone 

Téléchargement / 
streaming  

Multitasking (sport, 
trajets, tâches 
ménagères…) 

Individuellement 
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Nouveaux supports, 
nouvelles opportunités 

Enceintes connectées : 

Google Home / Assistant, 

Amazon Echo / Alexa, 

HomePod Apple 

Voitures : Android Auto, 

Apple CarPlay 

investissent sur l'audio 



Source : Edison Research – The Infinite Dial / Share of ear 
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2. DÉJÀ MAINSTREAM AUX ÉTATS-UNIS 
LES AUDITEURS DE PODCASTS 
 

Écoutent en moyenne 5 podcasts / semaine 

Écoutent plus de la moitié du programme 

dans 85% des cas 

Leur consacrent 32% de leur temps audio 

De la population 
écoute des podcasts 
au moins 1 fois / mois 

24% 64% 
De l’écoute 
provient des 13-34 
ans 

LA RÉVOLUTION PODCAST : des programmes natifs qui créent l'événement 

Serial : Enquête sur un meurtre dans un lycée de Baltimore en 1999 

Le premier blockbuster du podcast : 80 millions de téléchargements 
pour la saison 1 (12 épisodes) sortie à l'automne 2014 (autant que la 
saison 5 de Game of Thrones aux US) 

WTF with Marc Maron : Conversations du comédien 
de stand-up Marc Maron avec des personnalités. Plus de 
800 épisodes... #613 : Barack Obama 

6 millions de téléchargements / mois 
 

New York Times The Daily : 
Unité audio en 2016. 20 minutes / jour depuis février 2017 

750 000 écoutes / jour 

+85%  
entre 2016 et 2017 

+72% 

 entre 2015 et 
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UN MARCHÉ PUBLICITAIRE EN FORTE CROISSANCE 

$ 220 million 

https://www.iab.com/wp-content/uploads/2017/06/PwC_IAB-Podcast-Advertising-Study_FY2016_Final.pdf


PROFIL DES CONSOMMATEURS D'AUDIO DIGITAL 

Technophiles (indice 131) 
Précurseurs (indice 182)   
Mégaconsommateurs (indice 132) 
Brand wanted (indice 116)  
Consommateurs collaboratifs (indice 139)  
Sportifs (indice 121) 
Sortent beaucoup (indice 148) 
 Source : Livre blanc de l'audio digital  GESTE - IAB. Étude Kantar Média TGI. Avril 2016. 

Cible 15 ans et plus, agrégat « Écoute de la musique sur Internet ou de radios on line au 
cours des 12 derniers mois » 
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3. UN MARCHÉ 

FRANCOPHONE 
PROMETTEUR 

Source : Médiamétrie 

% qui écoutent la radio 
un jour donné 

2002 2016 

13-24 ans 91% 72% 

25-34 ans 89% 78% 

téléchargements de podcasts 
2012-2017 en France 

X 6 

20% des Français écoutent des 
podcasts tous les mois 

32% proportion 
montant à  

chez les 18-
24 ans 

 
La demande pour des contenus créatifs, 
anglés, incarnés explose chez les 20-35 ans 
 
Cette demande n'est pas satisfaite par les 
médias d'héritage 

http://www.geste.fr/sites/default/files/files/LivreBlanc-AudioDigital-GESTE-IAB.pdf


4. UNE RELATION 
DE VALEUR  

              Rapport 
         affectif 
 

       Écoute   
        choisie 
 

          Attention 
      exclusive  
 

            Lien  
       durable 
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DANS UNE 
ÉCONOMIE DE 

L'ATTENTION 

Média d'engagement : 

80-90% de la durée des  
programmes est écoutée  

Média d'habitude : 
souscription à un flux 



5. PRODUIRE  
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6. RACONTER  
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7. INCARNER  
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8. DISTRIBUER  
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Merci 
 

Gabrielle Boeri-Charles 
 gabrielle@binge.audio 

 
 
 


