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PROGRAMME

09h00
09h10
10h 00
10h20
10h40
10h50
11h 20
11h40
11h 50
12h10
12h25
12h35

Ouverture, Nathalie Pignard-Cheynel
Présentation de I'étude, Andrew Robotham
Table ronde 1, radios musicales

Evolution de 'audience, Vanessa Junod
Résultats audience semestrielle DAB+, Matthieu Aubert
Pause

Table ronde 2, radios thématiques
Comparaisons internationales, Philippe Zahno
Table ronde 3, radios généralistes

Le point de vue de I'OFCOM, Marcel Regnotto
Conclusion

Apéritif dinatoire
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Nathalie Pignard-Cheynel
Directrice de l’A]M



Andrew Robotham
Présentation de I'étude
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Avant de commencer...

Cette étude:

v" Un mandat par I’Atelier radiophonique

X Ne vise pas a analyser dans le détail les causes
romand

et facteurs de cette évolution
v" Un travail de documentation du paysage

radiophonique romand entre 1984 et x N’est pas une évaluation qualitative de

aujourd’hui différents acteurs du paysage
v" Une recherche dont les limites renvoient a la Vst (P25 L FeeemmEnciiion guent 2y

, e cadre réglementaire qu’il conviendrait
meéthode utilisée 8 9

d’adopter
v" Un rapport rendu public

unine
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Un petit teaser
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Un petit teaser

unine

Université de Neuchdtel
Académie du journalisme

et des médias 10.02.2023
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Nos questions de départ

 Combien de programmes radiophoniques diffusent
en Suisse romande?

e Quand ? = la date de début (et éventuelle fin) de
diffusion via chacune des technologies

« Comment ? = la technologie de diffusion utilisée
(FM, DAB+ et Internet)

* Qui ? =la personne ou |'entreprise qui
possede/diffuse le programme
 Ou ? = les différents (sous-) territoires du paysage

* Quoi? = le genre de contenu diffusé (difficile a
recenser)

unine

Université de Neuchétel
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Nos principaux résultats

Résultat 1:

Résultat 2:

Résultat 3:

Résultat 4:

Résultat 5:

10.02.2023

Nombre de programmes multiplié par 7 (20 a >150)

depuis les années 1980

Evolution par a-coups (= non-linéaire)
Diversification importante des types d’acteurs
Disparités geographiques, Arc |émanique dominant

Enorme diversification dans I’offre musicale, mais

stagnation informationnelle

Evolution du paysage radiophonique romand 1983-2023
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Un mot sur la méthode

1. Unrecensement des différentes radios du

paysage radiophonique romand » Obligation de s’annoncer = base de
donné¢es de ’OFCOM (!!! webradios)

e Sites internet des concessionnaires des
multiplexes (SSR, Romandie Médias,
Digris, Dabcom)

* M¢éthodes ad-hoc (sites internet de
passionnés, échanges téléphoniques,
etc.)

unine

Université de Neuchétel
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Un mot sur la méthode

1. Unrecensement des différentes radios du

paysage radiophonique romand . S
Bases de donngeg OFCOM
2. Des informations (propriétés, variables) pour . * Questionnaire déclaratif
chacune * Sites internet deg programmes

* Registre dy Commerce
* Méthodes ad-hoc

unine

Université de Neuchétel
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Un mot sur la méthode

1. Unrecensement des différentes radios du

paysage radiophonique romand -
2. Des informations (propriétés, variables) pour « Notre base de donnees |
' ues,
chacune . Sites internet, ouvrages historiq
concessions, €tc.
3. Unrapport faisant I'état des lieux des deux . Bchanges avec divers acteurs

points ci-dessus

unine

Université de Neuchétel
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Un mot sur la méthode

1. Unrecensement des différentes radios du

paysage radiophonique romand -
2. Des informations (propriétés, variables) pour « Notre base de donnees |
' ues,
chacune . Sites internet, ouvrages historiq
concessions, €tc.
3. Unrapport faisant I'état des lieux des deux . Bchanges avec divers acteurs

points ci-dessus

4. Une présentation succincte a Araro

(ici, par moi, aujourd’hui)

unine

Université de Neuchétel
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Un mot sur la méthode

Définir ce qu’est un programme du paysage

radiophonique romand (=criteres de sélection)

v’ Diffusant via les ondes sur le territoire romand pour le dire

(FM, DAB+)

maniére unc auds

v’ Diffusant sur internet depuis et pour la Suisse
cerritoire de 1a Sul

romande (sinon notre recensement inclurait 'intégralité des

radios Internet)

unine

Université de Neuchétel
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autr ement.

sse romande
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Résultat 1: de 20 a >150 programmes

1983 1993 2003 | 2023 _

= 40
(FIVI) (FIVI) (FM, IP)

Université de Neuchétel
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>150

(FM, IP, DAB+)
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Résultat 2: Une croissance par a-coups

Monopole SSR Modele “dual” Phase de transition FM DAB+
SSR + radios régionales (concession facultative)

—
1975 1980 1985 1990 1995 2000 2005 2010 2015 2020

10.02.2023 Evolution du paysage radiophonique romand 1983-2023 19



Résultat 2: Une croissance par a-coups

LRTV
Monopole SSR Modele “dual” Phase de transition FM DAB+
SSR + radios régionales (concession facultative)

—
1975 1980 1985 1990 1995 2000 2005 2010 2015 2020
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Résultat 2: Une croissance par a-coups

LRTV Révision
LRTV
Monopole SSR Modele “dual” Phase de transition FM DAB+
SSR + radios régionales (concession facultative)

—
1975 1980 1985 1990 1995 2000 2005 2010 2015 2020
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, . N Mise en service
Reésultat 2: Une croissance par a-coups des mulcplexes
Médias, Digris &
Dabcom
LRTV Révision
LRTV
Monopole SSR Modele “dual” Phase de transition FM DAB+
SSR + radios régionales (concession facultative)

—
1975 1980 1985 1990 1995 2000 2005 2010 2015 2020

10.02.2023 Evolution du paysage radiophonique romand 1983-2023 22



Résultat 3: une diversification des acteurs

e Accessibilité

unine

Université de Neuchatel

23



e Accessibilité

—>La radio numérique requiert moins de
capital et savoir-faire technique

unine

Université de Neuchétel



e Accessibilité

—>La radio numérique requiert moins de
capital et savoir-faire technique

—>Cadre réglementaire plus souple

unine

Université de Neuchétel

»  Le Conseil fédéral » Droit fédéral

Fedlex

Questions fréguentes Ccontact DE FR IT RM EN

[
[Q et |

Langue(s) de la publication
DE FR (TRM EN

Chronologie Chronologie

Modifications Modifications

Citations Citations
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Confederation Suiss” La plateforme de publication du droit fédéral le
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———
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Accueil » Recueil systématique > 7 Travaux publics - Energie - Transports et communications > 78 Postes et télécommunications > 784 40 Loi fédérale du 24 mars 2006 sur la
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7 84 40 D | Développer tout | Vue par article | Fermer tout i
Informations générales :
Ce texte est en vigueur = £r 82
2 Loi fédérale
s . Ty 14
Abréviation LRTV sur la radio et la télévision
Décision 24 mars 2006
Entrée en vigueur 1 avril 2007 ( )
er; i
Source RO 2007 737 du 24 mars 2006 (Etat le 1% janvier 2022) |

T, Les termes désignant des personnes s'appliquent également aux femmes et aux hommes.
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vulesart. 71,92t 93 de la Constitution (Cst.)2,
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e Accessibilité

—>La radio numérique requiert moins de
capital et savoir-faire technique

—>Cadre réglementaire plus souple

e Diversification

—>Multiplication des structures de
propriété et statuts juridiques
(autrefois presque exclusivement des
SA)

unine

Université de Neuchétel



Résultat 3: une diversification des acteurs

unine

€ de Neuchatel

Entreprise individuelle

2023

Société anonyme
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Résultat 3: une diversification des acteurs

Des aventures de passionnés et de collectifs
engages:

unine

€ de Neuchatel
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Résultat 3: une diversification des acteurs

Des aventures de passionnés et de collectifs
engages:

e Des individus qui diffusent une webradio
depuis leur salon

unine

Université de Neuchétel

Sur les ondes, the show must go
on

Voxinox, la radio des jeunes seniors, animée par d'anciennes voix de la
RTS, célebre ses dix ans d’'existence. Grande féte ce samed..

Morges (District)

Jocelyne Laurent
20 avr. 2018, 00:01

https://www.lacote.ch/vaud/la-cote/morges-district/sur-les-

ondes-the-show-must-go-on-751503 29



https://www.lacote.ch/vaud/la-cote/morges-district/sur-les-ondes-the-show-must-go-on-751503
https://www.lacote.ch/vaud/la-cote/morges-district/sur-les-ondes-the-show-must-go-on-751503

Résultat 3: une diversification des acteurs

A Te—
Sur l¢ ~ten
on L
Voxinox, If D
Des aventures de passionnés et de collectifs RTS. ooy 0
engagés: voes S e
e Des individus qui diffusent une webradio A
depuis leur salon N t
e Des associations regroupées autour d’intéréts =
communs (musique, engagement n n
citoyen/politique, etc.) q
CO”Certd .
elg muSlq X e”QGQées et .
5105 pirate o et Ao gt 900 s
Ntrajj Ung ans |
‘ C'}ZLSS'OH Isée : IS;J OOn;lr:glre @ :”G QCJ ligne
es gr . = elie gllia r:
mﬂrgina/f§§£§°””es miﬂorigge?m/’o; v Q"SSZH;E D; Sce
) ’ ISeeg et/ € aux

unine

Université de Neuchétel oo
ondes-the-sShow=mwe...



https://www.lacote.ch/vaud/la-cote/morges-district/sur-les-ondes-the-show-must-go-on-751503
https://www.lacote.ch/vaud/la-cote/morges-district/sur-les-ondes-the-show-must-go-on-751503

Résultat 3: une diversification des acteurs

~ UNITED

CHRISTIAN

0@ 1 =
RADI( MARIA

«'d

Des radios religieuses ou s’adressant aux

communautés étrangeres de Suisse.

WEj ju Jesus

Espoirp; dio

unine

rsité de Neuchatel
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Résultat 3: une diversification des acteurs

Des radios religieuses ou s’adressant aux

communautés étrangeres de Suisse.

unine

€ de Neuchatel




Résultat 3: une diversification des acteurs

, OPOS
NOS MEDIAS APR

Mais également...
: . o
.... des effets de concentration: RTN'. RF):.*
* Rachats de quelques petites radios par les acteurs
historiques de la FM ou des groupes

* Lancement de nouveaux programmes

* Multiplication des webradios musicales

VOTRE PUB ONLINE |

unine

Université de Neuchétel

CONTACT
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Résultat 4: déséquilibres et
décalages géographiques

Un systeme de zones DAB+ (partiellement) calqué sur celui
dela FM

 Un premier niveau couvrant I'ensemble de |a Suisse
romande

* Un deuxieme niveau avec des zones régionales

 D’importants changements des 2025

unine

Université de Neuchétel
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Résultat 4: déséquilibres et
décalages géographiques

I L

Ensemble de |la Suisse ~ SSR 3 bouquets
romande (SSR, Romandie
Médias, Dabcom)
= 6 programmes =46 programmes
Zones de desserte Radios privées 4 Tlots régionaux
(diffusion régionale) consessionnaires* (Digris)
=13 programmes = 34 programmes
Total =19 programmes = 80 programmes

* ou radios privées ayant renoncé a leur concession

unine

Université de Neuchétel



Résultat 4: déséquilibres et
décalages géographiques

bouquets

SSR, Romandie
édias, Dabcom)
46 programmes

Ensemble de la Suisse
romande

= 6 programmes

Zones de desserte flots régionaux

(diffusion régionale) consessionnaires™® (Digris)
=13 programmes = 34 programmes
Total =19 programmes = 80 programmes

* ou radios privées ayant renoncé a leur concession

unine

Université de Neuchétel
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Résultat 4: déséquilibres et
décalages géographiques

I R U

Ensemble de la Suisse  SSR 3 bouquets

romande (SSR, Romandie
Médias, Dabcom)

46 programmes

Zones de desserte Radios privées flots régionaux
(diffusion régionale) consessionnaires™® Digris)
=13 programmes 34 programmes

Total =19 programmes = 80 programmes

* ou radios privées ayant renoncé a leur concession

unine

Université de Neuchétel




Résultat 4: déséquilibres et
décalages géographiques

Ensemble de |la Suisse ~ SSR 3 bouquets
romande (SSR, Romandie 15+ 16+15
Médias, Dabcom)
= 6 programmes =46 programmes _46
Zones de desserte Radios privées 4 Tlots régionaux -
(diffusion régionale) consessionnaires™® (Digris)
=15 programmes = 34 programmes
Total =21 programmes = 80 programmes

unine

Université de Neuchétel




Résultat 4: déséquilibres et
décalages géographiques

47 programmes DAB+ diffusant via des
bouquets “romands”*, via trois bouquets

multiplexes

*L’étendue de la couverture varie d’un bouquet a un
autre. Le bouquet Dabcom, dernier a étre mis en
service étendra progressivement sa couverture aux
zones “préiphériques” d’ici mai 2026

unine

Université de Neuchétel

Diffusion en DAB+ sur I’ensemble du territoire romand

SSR Suisse romande Romandie Médias DABCOM

Depuis 2009 en DAB Diffuse depuis 2014 Diffuse depuis 2021
Canal 12A : 15 prog. Canal 10 B: 17 prog. Canal 10C : 15 prog.
RTS La Premiére RFJ (BJN) Global Sport
Espace 2 (RTS) RJB (BNJ) IP Music

Couleur 3 (RTS) RTN (BNJ) Kiss Collector
Option musique (RTS) GRRIF (BNJ) La Radio Jazz

RSI Rete Uno LFM Latina (le son Latino)
RSI Rete Tre One FM Lux Radio

Radio RTR (romanche) Radio Chablais M le Média

Radio SRF 1 (BE, FR, VS) Radio Maria Maxxima

Radio SRF 2 Kultur

Radio Fr Fribourg

Melody Vintage Radio

Radio SRF 3

Radio Fr Music+

One World Radio Swiss

Radio SRF 4 News Radio R Rock Star
Radio SRF Musikwelle RSHRete Tre Rouge Music
Radio Swiss Pop Rhéne FM Spoon
Radio Swiss Jazz Rouge FM Thaalam 1
Radio Suisse Classique SRF-Radio-Virus URBN

Radio Vertical

Radio Lac

39



Résultat 4: déséquilibres et
décalages géographiques

I L

Ensemble de |la Suisse ~ SSR 3 bouquets
romande (SSR, Romandie
Médias, Dabcom)
= 6 programmes :

Zones de desserte Radios privées 4 Tlots régionaux
(diffusion régionale) consessionnaires* (Digris)
=15 programmes = 34 programmes

Total =21 programmes = 81 programmes

* ou radios privées ayant renoncé a leur concession

unine

Université de Neuchétel
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Diffusion DAB+ sur les ilots régionaux Digris

Résultat 4: désequilibr
décalages geographiqt

Multiplex

Geneve
Depuis 2014
Canal 10D: 17 prog

Multiplex

Lausanne
Depuis 2014
Canal 8C: 15 prog

Mult. Neuch.-

Yverdon
Depuis 2018
Canal 10A: 12 prog.

Multiplex Bas-

Valais
Depuis 2016

Canal 10 D:14 prog.

34 programmes DAB+ diffusant dans des

20 Minutes Radio

20 Minutes Radio

20 Minutes Radio

20 Minutes Radio

zones restreintes via des ilots régionaux
(Digris)

unine

Université de Neuchétel

n

:—f LifeStyle 74 LifeStyle 74 LifeStyle 74 LifeStyle 74

; Open Broadcast Open Broadcast Open Broadcast Open Broadcast

9 Rock Ballads Rock Ballads Rock Ballads Rock Ballads

@ Magic Magic Magic

= WRS WRS WRS

i RadioNet+ RadioNet+ RadioNet+

9 Radiobus FM RadioBus FM RadioBus FM

" Espoir Radio Espoir Radio

:é Thaalam Thamil 2 Thaalam Thamil 2

‘; Radio Positive Radio Positive

< Pirates Radio Pirates Radio
AirZen AirZen Thaalam Thamil 105 DJ Radio
Geneva Latina Albradio OnAir Canal 3 Agaune Radio
ODS Radio La Radio Plus Maxxima Chablais Urban

5 Radio Cité RedLine Radio Radio au board de

S I'eau

; Radio Italia SMI Radio Tell

(%]

Radio Swissitalia

Vibration 108

Radio Vostok

Sout Al Khaleej

UCB Geneva
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Diffusion DAB+ sur les ilots régionaux Digris

Résultat 4: désequilibr
décalages geographiqt

Multiplex

Geneve
Depuis 2014
Canal 10D: 17 prog

Multiplex

Lausanne
Depuis 2014

Canal 8C: 15 prog

Mult. Neuch.-

Yverdon
Depuis 2018
Canal 10A: 12 prog.

Multiplex Bas-
Valais

Depuis 2016

Canal 10 D:14 prog.

34 programmes DAB+ diffusant dans des

Sur 4 iilots

20 Minutes Radio

20 Minutes Radio

20 Minutes Radio

20 Minutes Radio

LifeStyle 74

LifeStyle 74

LifeStyle 74

LifeStyle 74

Open Broadcast

Open Broadcast

Open Broadcast

Open Broadcast

Rock Ballads

Rock Ballads

Rock Ballads

Rock Ballads

zones restreintes via des ilots régionaux
(Digris)

(%]
-
@]
=
o
—_
>
(%]

Magic

Magic

Magic

WRS

WRS

WRS

RadioNet+

RadioNet+

RadioNet+

Radiobus FM

RadioBus FM

RadioBus FM

Sur 2 1lots

Espoir Radio

Espoir Radio

Thaalam Thamil 2

Thaalam Thamil 2

Radio Positive

Radio Positive

Pirates Radio

Pirates Radio

unine

Université de Neuchétel

Sur 11lot

AirZen

AirZen

Thaalam Thamil

105 DJ Radio

Geneva Latina

Albradio OnAir

Canal 3

Agaune Radio

Radio Cité

RedLine Radio

Radio au board de
I'eau

Radio Italia SMI

Radio Tell

Radio Swissitalia

Vibration 108

Radio Vostok

Sout Al Khaleej

UCB Geneva
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Résultat 4: déséquilibres et
décalages géographiques

Le paradoxe des ilots régionaux DAB+

* Peu de programmes aux contenus fortement

régionaux dans ces multiplexes

* Les radios ciblant spécifiquement des publics plus
régionaux (et touchant une quote-part) diffusent

dans toute la Suisse romande (Romandie Médias)

unine

Université de Neuchatel
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Résultat 4: déséquilibres et
décalages géographiques

Le paradoxe des ilots régionaux DAB+

* Peu de programmes aux contenus fortement

régionaux dans ces multiplexes

* Les radios ciblant spécifiquement des publics plus
régionaux (et touchant une quote-part) diffusent

dans toute la Suisse romande (Romandie Médias)

unine

Université de Neuchétel
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Résultat 4: déséquilibres et
décalages géographiques

Un axe Lausanne — Genéeve qui domine le paysage
radiophonique

* Env. 65-70% de la population romande
* Nombré élevé de programmes

* Public cible / revenus publicitaires particulierement
importants

unine

Université de Neuchétel
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Résultat 4: déséquilibres et
décalages géographiques

Des dizaines de programmes provenant d’émetteurs
francais (DAB+ & FM)

e Surtout I'axe Genéve-Lausanne (et dans une
moindre mesure le Jura)

* Peude programmes francais ciblant
spécifiquement la population romande (avec les
contenus et/ou les annonces publicitaires)

* Exceptions: Europe 2 (anciennement Virgin), NRJ
Léman, La Radio Plus et Nostalgie

unine

Université de Neuchatel
Académie du journalisme
et des médias
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Résultat 5: diversification musicale, stagnation

informationnelle

Sur la base de notre classification, les

deux tiers des programmes du

paysage radiophonique romand sont

musicaux.

unine

Université de Neuchatel

Types de programmes (n=150, diffusant en FM, DAB+ et |P)

Autres

Généraliste régional ou can. ..

G,l.]:'!n
Thematigue niche
7,3%

10,7%

Geénéraliste suisse

& -'-1-_1"r b i}
Communautaire

9,3%

Musical

= 66,0%

47



Résultat 5: diversification musicale, stagnhation
informationnelle

Sur la base de notre classification, les R \6 =
Types de prg 039\@(\ 6 d aCCOUSt,C
deux tiers des programmes du Autres \_@ -5 anCe

Thémati he
paysage radiophonique romand sont : | qarl;g] 7))

| Communau aire_} bUe &
musicaux. éfOIklore\Q 2000
G\ksmsalsa (qV) CO”eCtOrS

—> Diversité assez extraordinaire en ( h
... ChantonsCoo|
matiere musicale Q Ch .
t DV love ’;Lbsog)rp ro'z',:a”QGI Se

Clubstory christmas

fresh [ati its Music
C h no |

ansonrock'n'bjye
’ m atine S'

Université de Neuchate
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Résultat 5: diversification musicale, stagnation
informationnelle @ o O

1 05 D-‘ RADlo ersonlich und mit viel

e

} en von unseren DJs und Musikexperten P
| | | Lnserorriep s TS
Parmi ces programmes musiCaux: — = CHANNELS
TOMORROWLAND OWR
* Des programmes tournant en boucle des 5B A, B MIEPS
. RUNNING

playlistes, sans |la moindre animation

e D’autres qui offrent des plages a des DJ,

et/ou débattent en direct des nouvelles

tendances et des derniéres sorties @ ., " o
3 2021 . i Tang’e- LOp
Bonne musique ma;

Et un ; 5 les Playlist méri . .
€ radio romange pourrait fair:r ;Tr]eralent d'étre f€nouvelées pjys
Peu de prom Soivent

O pour des
. r
& Jaime groupes romangs,

C

- Commenter

Ecriv ~
v IVez un COMmentajre Partager

unine Qove g

Université de Neuchétel



Résultat 5: diversification musicale, stagnation
informationnelle

RADLO

VisTok

gve 215 MHZ

Stagnation de I'offre informationnelle:

GEN

 Peu de nouveaux programmes offrant un

traitement journalistique

* L’essentiel est produit par les

concessionnaires FM

 Quelques rares exemples d’émissions

hebdomadaires ou mensuelles

unine

Université de Neuchétel
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Questions?

Andrew Robotham, PhD

Académie du journalisme et des médias
Université de Neuchatel

A.-L. Bréguet 2

CH-2000 Neuchatel

Tél. +41 32718 1574
andrew.robotham@unine.ch
www.unine.ch/ajm

unine

Université de Neuchétel

Résultat 1:

Résultat 2:

Résultat 3:

Résultat 4:

Résultat 5:

Nombre de programmes multiplié par 7 (21 a >150)

depuis les années 1980

Evolution par a-coups (= non-linéaire)
Diversification importante des types d’acteurs
Disparités géographiques, Arc Iémanique dominant

Enorme diversification dans I’offre musicale, mais

stagnation informationnelle
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Evolution des
audiences radio

1975 - 2022

Une éevaluation du marché radio
du point de vue de la recherche sur
les medias.

Vanessa Junod
Christian-K. Meier

Neuchéatel, le 10 février 2023 m B d |a p u |SB



Mediapulse — Transparence. Independance. Neutralite.

Organisation de branche indépendante pour tous — les entreprises de médias et la publicité.
@ Données d'audience de la radio, de la télévision et des offres en ligne en Suisse.
-~ (@ (A Donneées avec valeur de reference officielle pour le contenu et la publicite.
7 Q ? Pour diffuseurs, responsables de programmes, éditeurs, annonceurs, autorités et chercheurs.

Q Contribution au développement des marchés suisses des médias électroniques et de la publicité.

vy

I =855 Garante de la transparence, de |I'indépendance, de la neutralité et de la rigueur scientifique de la
‘™ recherche sur les médias.

03?58?: Soumise & la surveillance du DETEC (OFCOM).

UFCOM

)

M Marché représenté au sein du Conseil d’administration et du Conseil de fondation de Mediapulse.

—]
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Le chemin vers la référence par le biais de conventions.

Exemple de la référence radio.

e

o

Indépendance

Financabilité

~

/
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Conflits
d’objectifs

Gouvernance
Organes
Audit externe

Convention
de marcheé
animée par
Mediapulse

Echanges/Dialogues

Transparence
Transfert de
connaissances

Référence

f Unités de \

mesure

Fréquence

/Référence de\

comparaison

Pénétration

Parts de
marché

/lEE
\_

-~

\..

/Référence de\

négoce

Pénétration

Cout par
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Regard vers le passeé




Une recherche sur les audiences radio qui s'adapte aux besoins
Evolution des méthodes de mesure, axe technologique

1975 - 1984 1985 - 1992 1993 - 2000 2001 - 2008 2009 - 2017 2018 - 2022

Serv. Rech. de la
SSR & Publica Data

Organis. Service de recherche de la SSR Des 2006 Mediapulse SA

Univers
Quotas Age (4), sexe (2), géo (3 Age gz)osgg;a 2). Age (5), sexe (2), géo (28)

1:2001 - 2003, 2: 2004 - 2008 5

S

D
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Evolution de I'audience mesurée — évolution du paysage radiophonique
Suisse romande

1975 - 1984 1985 - 1992 1993 - 2000 2001 - 2008 2009 - 2017 2018 - 2022
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Evolution de I'audience mesurée — pénétration
Suisse romande, 15+, pénétration quotidienne nette en %
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Evolution de I'audience mesurée — pénétration
Suisse romande, 15+, pénétration quotidienne nette en %
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Evolution de I'audience mesurée — pénétration
Suisse romande, 15+, pénétration quotidienne nette en %
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Evolution de I'audience mesurée — pénétration
Suisse romande, 15+, pénétration quotidienne nette en %
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Evolution de I'audience mesurée — pénétration
Suisse romande, 15+, pénétration quotidienne nette en %

30,0

20,0

10,0

0,0

65

20
(0] @ /)
safil6d

1975 - 1984 1985 - 1992 1993 - 2000 2001 - 2008 2009 - 2017 2018 - 2022

et
.o
.
oot
0ot
.e®
0ot
.

1N O I~ 00 O O o o o < n O N 0 O O NN on <
N IS IS IS I 60 60 &0 &0 0 00 Q0 o0 & 0 OO O O O D
a o o o 0o 0o 0o 0O 0o 0O 0O 0o 0O 0O 0O 0O 0O oo oo o0
L B e B e I T e B o B o B o B o | — 1 Lo B e B e R

0ot
0ot
.o’
.e®
0ot

—

esmm» Total Radio = Total radio SRG SSR Total radio privées suisses

© Mediapulse SA pour la recherche sur les médias — 2023

200

150

100

Nombre de radios mesurées

50
0
n O I~ 0 OO © d N N & 1N O ™~ 0 O O 4 N N < 1 O ™~ 0 O O 1
A OO OO OO OO O O O O O © O o oo © o o d d o o A d I I N NN
a OO OO OO OO O O O O O O O O O O O O O O O O oo o o o o o o
= AN AN AN AN AN AN AN AN AN AN AN AN NN NN NN YN NNy
esmmw Total radios étrangéres e Nombre de radios mesurées -------- Poly. (Nombre de radios mesurées)

Source: Service de Recherche SSR / Mediapulse Radio Data



Evolution de I'audience mesurée — durée
Suisse romande, 15+, durée d’'écoute quotidienne par auditeur en minutes

1975 - 1984 1985 - 1992 1993 - 2000 2001 - 2008 2009 - 2017 2018 - 2022
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Changement de marché - impact sur l'utilisation.
Evolution de ['utilisation de la radio dans le quotidien
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Certaines radios sortent leur epingle du jeu ks
Exemple de stations (données anonymisées), DS, 15+, pénétration nette en milliers
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80
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20 /
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Vision vers l'avenir




Une recherche sur les audiences radio qui s’adapte aux besoins
Comment la mesure future a été convenue avec le marché.

Processus de consultation large et structuré.

Optimisation de la mesure par 2023

Optimisation Réduction
des colts de I'échantillon
. Total ~13'000,
o ' 2'000 brut/jour,
Structure: 50:0:50,
-Q' distribution

disproportionnelle

Méthodologiguement
justifiable,
remplit le mandat légal

Complétion de la mesure dés ???

Informations Evaluation de
supplémentaires Flifferents voies
(y.c. hors de (échange constant
la référence) avec le marché)

Procéssus en cours en 2023,
Implémentation selon échange avec le marché

mediapulse



Conclusion




Conclusion — une histoire riche en changements

L"histoire du paysage radiophonique en Suisse romande est une histoire riche en changements et en
défis majeurs, mais compte aussi de nombreux Succes:

Fort devéloppement du nombre de stations

Stabilité d'utilisation pendant des dizaines d'années

Baisse de |'utilisation depuis les 15 derniéeres années

Concommittante a une forte fragmentation du marché

Changement dans |'utilisation pendant la journée

Succes du marché suisse au détriment des programmes étrangers

Haute stabilité chez les radios privées du point de vue de la durée d’utilisation et de la pénétration

Mediapulse comme partenaire stable du marché — transparent, indépendant et neutre

72 mediapulse
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DAB+

Résultats semestriels
Matthieu Aubert




Utilisation de la radio numeérique en Suisse

Analyse des tendances, automne 2022

Groupe de travail Migration numeérique, Matthieu Aubert
ARARO, 10 février 2023




La Suisse écoute la radio numeérique

77 minutes de radio sur 100 sont écoutées en numeérique.

Utilisation de la radio (en %) selon le mode de réception

65%

35%
2015 2016 2016 2017 2017 2018 2018 2019 2019 2020 2020 2021 2021 2022 2022
Automne Printemps  Automne Printemps  Automne Printemps  Automne Printemps  Automne Printemps  Automne Printemps  Automne Printemps | Automne

Exemple: Une erreur d’échantillonnage (Bayes, a=5%) de + 1.6 point de pourcentage (Pp) signifie qu’avec une probabilité de 95%, la vraie valeur de I'utilisation de la radio analogique se situe entre 23% et 27%.

Source: GfK Switzerland, enquéte DigiMig, n(2015/2)=2'453, n(2016/1)=2'526, n(2016/2)=2'531, n(2017/1)=2’504, n(2017/2)=2519, n(2018/1)=2"673, n(2018/2)=2"761, n(2019/1)=2"740, n(2019/2)=2"800 , n(2020/1)=2"625, n(2020/2)=2'671,
n(2021/1): 2’670, n(2021/2)=2'801, n(2022/1)=2'789, n(2022/2)=2'841
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Stabilisation des parts d’utilisation par mode de réception

41 minutes de radio sur 100 sont écoutées en DAB+, 36% en IP et un quart en FM.

Utilisation de la radio (en %) selon le mode de réception

:

est inclue dans la catégorie internet/numérique

2021
Automne

2020
Printemps

2020
Automne

2021
Printemps

2018
Automne

2019
Printemps

2019
Automne

2017
Printemps

2017
Automne

2018
Printemps

2015
Automne

2016
Printemps

2016
Automne

L'utilisation de la radio via la TV (6% de 'utilisation totale)

2022
Printemps

2022
Automne

Source: GfK Switzerland, enquéte DigiMig, n(2015/2)=2"453, n(2016/1)=2'526, n(2016/2)=2"531, n(2017/1)=2"504, n(2017/2)=2'519, n(2018/1)=2"673, n(2018/2)=2"761, n(2019/1)=2"740, n(2019/2)=2"800 , n(2020/1)=2"625, n(2020/2)=2'671,

n(2021/1): 2’670, n(2021/2)=2"801, n(2022/1)=2'789, n(2022/2)=2'841

10.02.2023 DIGIMIG - le projet de recherche sur la migration numérique de I'utilisation de la radio en Suisse
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REGION LINGUISTIQUE

Utilisation de la radio selon la région linguistique

En Suisse alémanique, |'utilisation de la radio via DAB+ est prépondérante; en Suisse italienne, le DAB+ et I'IP ont des
parts équivalentes; en Suisse romande, la radio IP domine.

Utilisation de la radio (en %) par mode de réception et région linguistique
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Source: GfK Switzerland, enquéte DigiMig, n(2022/2)=2'841; (n[DS, 2022/2]=1'826, n[SR, 2022/2]=765, n[SI, 2022/2]=250)
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Utilisation de la radio selon I'age

L'utilisation de la radio par voie numérique atteint 80% chez les 15-34 ans. Ce groupe d’age recourt principalement a
"'IP (45%) alors que les 55+ préferent le DAB (44%).

Utilisation de la radio (en %) par mode de réception et groupe d’age
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Source: GfK Switzerland, enquéte DigiMig, n(2022/2) = 2'841; (n[15-34, 2022/2]=685, n[35-54, 2022/2]=1'020, n[55+, 2022/2]=1'136)



LIEU D'UTILISATION

Utilisation de la radio selon le lieu d'utilisation @?\

La radio est principalement écoutée a la maison, soit 63 minutes sur 100.
18 minutes sur 100 sont écoutées au travail, 13 minutes en voiture. Cette proportion est stable depuis des années.

Utilisation de la radio (en %) par mode de réception et lieu d'utilisation

+1.8
®
.
S Représentation de
I'utilisation totale
voiture Q de la radio au
. 13 moyen d’appareils
En déplacement QI fixes et mobiles
/ selon le lieu
® d’utilisation
Sport x l I
Autres o I

Source: GfK Switzerland, enquéte DigiMig, n(2022/2)=2'841

Erreur d’échantillonnage (Bayes, a=5%) en points de pourcentage
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LIEU D'UTILISATION

Utilisation par lieu et par mode de réception @?\

Le DAB+ est le mode de réception préféré tant a la maison, au travail et en voiture. La numérisation de |'utilisation de la rad
voiture continue de s'accélérer: 65 minutes sur 100 sont écoutées dans un format numérique.

Utilisation de la radio (en %) par mode de réception et lieu d’utilisation

. % — Changements par rapport a
o) 0, |1 (o)
Maison A..a.og/u.(w21é dobn 41% ,L"_,:IEI 38% [ 2015/2 en points de pourcentage

+15
Travail 41% 40%

Voiture 35% 53% 120 Part de I'utilisation du DAB+ |

selon le lieu
Base: 100% d'utilisation en DAB+) C’est a la maison que le DAB+ est le plus utilisé: 62% de

I'utilisation DAB+ totale. Un peu moins d'un cinquiéme de

@
En déplacement I T, _ . 'utilisation de la radio se fait sur le lieu de travail / de
) formation et 17% en voiture.

18%

Travail
Le DAB+ n’est pas le mode de réception préféré seulement a
17% la maison (41%), mais également au travail (41%) et en

®
Sport x I I
Voiture
voiture (53%). Proportionnellement, la FM est encore la plus
o I Autres I 3% répandue en voiture, avec 35%.

Autres

Source: GfK Switzerland, enquéte DigiMig, n(2022/2)=2"841
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PORTEE

Portée des modes de réception

76% de la population utilisent la radio numeérique. 40% de ces personnes écoutent aussi la radio FM. La part
d’utilisateurs qui ne recourent qu’a la radio numeérique s’éleve a 45%. 11% utilisent exclusivement la FM.

Portée des modes de réception (en %)

M |
5= 42%

-33

Changements par rapport a 2015/2
en points de pourcentage

L'utilisation de la FM baisse au profit des modes de
réception numeériques.

76% de la population utilise la radio numérique (DAB+
ou IP/TV); 45% méme exclusivement.

42% de la population utilisent encore le signal

deB IP/TV analogique, méme partiellement ou a un endroit au
S=549% >=52% moins, et 31% utilisent également des modes de
0 réception numeériques, 11% utilisent exclusivement la
FM.

Une personne sur dix déclare utiliser exclusivement la
radio IP, alors que 16% n’écoutent que le DAB+.

Radio numérique

(IP/TV/DAB+) < Pas de radio: 11% )
+ -
2=76% _ =

<Non attribuable: 2/(_,1 ) |

Source: GfK Switzerland, enquéte DigiMig, n(2015/2)=2"453,n(2022/2)=2"841

Erreur d’échantillonnage (Bayes, a=5%) en points de pourcentage
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Evolution de la portée au fil du temps

11% de la population écoutent encore exclusivement la radio sur FM. Plus de 76% de la population écoutent la radio

numérique. 45% n'écoutent pas la radio sur FM mais exclusivement la radio numérique

Portée de la radio (en %) par mode de réception

Pas de radio

Digital Only

FM & Digital

FM Only

2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 0 2 0

[ [ [ — [ - -

£ D £ © S £~ S £ © £ X £ o £ 3 £ o £ & £ o £
o o o o o o o o o N o N

S o 2 O S o 2 O S o 2 O S o 2 O S o 2 O S o 2 O S
| - | - - - f - | -

Source: GfK Switzerland, enquéte DigiMig, n(2015/2)=2'453, n(2016/1)=2'526, n(2016/2)=2’531, n(2017/1)=2504, n(2017/2)=2'519, n(2018/1)=2'673, n(2018/2)=2"761, n(2019/1)=2"740, n(2019/2)=2"800,

n(2021/1)=2'670, n(2021/2)=2'801, n(2022/1)=2'789, n(2022/2)=2'841
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— = C('\I
N SN £ X
o e S o

-

g <

n(2020/1)=2'625, n(2020/2)=2'671,
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Principaux résultats

BERLC aE 6
77% +28 2/1% =/3% ©65% 41% 11%

Analog/UKW

de l'utilisation PP en7ans numeérique de I'utilisation de l'utilisation de la population  de la population
est numérique dans toutes dans tous les dans la voiture utilise le DAB+ écoutent encore
les régions groupes d’age est numérique exclusivement la

linguistiques radio sur FM

Source: GfK Switzerland, enquéte DigiMig, n(2022/2)=2'841
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NUMBER OF NATIONAL STATIONS

ON FM VS DAB / DAB+

.FM () DAB

\@ b

It
al

y

54

19 FMbefore 2017had 5
national stations

22 includes two AM services

: 20
Switzerland?®®

90 ** 27

\ I

53~

Netherlands

Belgium

Germany

20 No national stations; all stations dedicated to a language
regionor aregion

23 up to 300regional DAB+ programmes available

21

*
wx

United
Kingdom

822

"\

Denm
ark

21

no FM only stations

simulcast DAB+
stations exclusive
DAB+ stations

5
6



DIGITAL RADIO REACH

ALL PLATFORMS

the % of people who listen to digital radio in a given time period

Norway®** United Kingdom?® Switzerland Denmark®

. Q4 2019 @ Q4 2020 Q Q3 2021 @ Q3 2022 Q Q22021 @ Q2 2022 Q Q22021 @ Q2 2022}

74%
100% 24%

Belgium Netherlands®’ Australia®®
{. Q4 2020 @ Q4 2021} [. H1 2021 @ H1 2022 Q Q4 2021 @ Q4 2022

53% 48% 38.6% .
55% 52.99 35.9%

No FM distribution of national stations. For total
listening, including local radio, reach among daily

9% 59%
71%
60%

UK RAJAR listening figures from Q3 2021 have been calculated
25 using a modified survey methodology and this should be

24 listeners is 97% digital and 3% FM only (local radio ? ; ) h . -
listening). Reach among daily listeners of national radio is considered when making comparisons against historical data.
100%.

26 Not all stations in Denmark have their platforms (DAB, o7 Weekly % of all listeners listening via a digital source (DAB+, online
IP, FM, Cable) measured. and digital cable)

Simulcast station listening via DAB+ and DAB+ only station
listening via any platform



DAB / DAB+ SHARE

Total listening hours by platform, % share

Switzerland United Kingdom Denmark Belgium

Q2 2022 Q3 2022 Q2 2022 Q4 2021

41% 39% 28% 19% \
3492 24% 20%
25%3 4% 52%

'W

13.5%
[ ©®pors @ P @ DTV/ other digital @ FM/ AM ]

7%

Netherlands

16% .

32%

[ ©poas @ P @ Other @ FM/ Cable]

29 In Switzerland, IP'listening includes streaming,
cable and IP-TV

30 FM only: 13% 31 FM/Cable 48% (including digital

cable)




For listeners, DAB+ offers greater choice

On average, seven times
as many services

® Analogue m DAB / DAB+

29
- I I 2
—
ltaly Norway Germany

Source: WorldDAB, industry bodies



For broadcasters, DAB+ offers opportunities to innovate

225285 10s
see 80 Ay, 90s

AbSOIUie. Absolute cLassic Absolute 7 Absolut
i i S solute o NTRY
P oEEmmmET R TR O Radio c

Absolute
orm O0s
T &E60s e 205

Audience has tripled:

1.7 million (Q1 12) to 5.1 million (Q2 22)

Source: RAJAR



Opportunities to extend reach

Analogue

« LBC —for 40 years, a London radio station (news / talk)

* Audience 2014: 1.1 million

Analogue plus digital
* February 2014 launched on national DAB+

» Audience today: 3.3 million (3x)

Source: RAJAR/IPSOS MORI/RSMB (Q2 2022)






Norway - 5 years after
8.5 mill DAB radios
85 % listen to radio
75 % of cars have DAB
19 % of listening happens in cars
<3 % listening on FM

36 % of listening happens on new
stations (never on FM)

Switzerland - 2 years left
*5.7 mill DAB radios
*87 % listen to radio
*50 % of cars have DAB
*12 % of listening happens in cars
*<13 % listens on FM only

*18 % of listening happens on new
stations (never on FM)

world



Le monde de la radio change

* Nouveaux services
essentiellement digitaux

g « Multiplication par sept
| TRANSFORMATION 2

 Mouvements dans les préférences
des auditeurs

» Transformation de la compétition
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Evolution du marché
radiophonique romand - le
point de vue de ’TOFCOM

Marcel Regnotto, chef suppléant de la division Médias, OFCOM
Atelier radiophonique romand ARARO
10 février 2023, Neuchatel



1920 — 1990 : un média surveillé et sa libération

Les débuts de la radio: espoirs et craintes. Un média sous surveillance (1920)

Début des trente glorieuses: un vecteur de culture docile (1950 — 1960)

Fin des trente glorieuses: des idées, des paves, des pirates (1970)

1980: libéeralisation grace a la FM.
Ordonnance d’essais en matiere de radio-télevision (OER, 1982)
UIT: Plan de Geneve 1984
Loi fédérale sur la radio et la télévision (1991); les trois échelons

L’évolution du paysage radiophonique romand — le point de vue de FTOFCOM | ARARO 2023
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La FM, c’est bien, mais...

La FM est le vecteur de la démocratisation des ondes, mais elle ne résout pas tout.
* Querelles de voisinage («Pour quelques Watt ERP de plus»).
* Tous unis contre la SSR!

« Beaucoup de prétendants, peu d’élus (le cartel hertzien).

-> Attendre la transition numeérique.
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Le numerique — et alors? La pluralite

Le passage au numérique a permis d’ouvrir le spectre a un large éventail d’expressions.
- L’Etat en retrait.

« SSR et privés a armes égales (la Romandie pour tous!).

« Acces facilite a des petits diffuseurs (ilots numériques).

« Planning familial: multiplier ses programmes pour toucher un public plus segmente.

- En termes de pluralité, les objectifs sont atteints. La multiplication correspond a la
moyenne nationale.

L’évolution du paysage radiophonique romand — le point de vue de FTOFCOM | ARARO 2023 104



Le numerique — et alors? La diversite

La profusion de chaines musicales: un échec?
 Bien silr, beaucoup de chaines musicales, mais pas seulement.
» Les auteurs (et les publics) en redemandent.

« Et en définitive: ce n'est pas aux autorités d’en juger!

Assurer un service public (= concessions de radiodiffusion avec quotes-parts) et offrir
un espace de liberté aux autres acteurs du monde radiophonique.

L’évolution du paysage radiophonique romand — le point de vue de FTOFCOM | ARARO 2023 105



L’avenir

La technique ne sera plus un facteur décisif pour réguler le marché de la radio.

La question essentielle des prochaines années: quel soutien aux medias pour quels
types de prestations?

 SSR et radio locales avec quote-part: concessions jusqu’en 2034.
« Aide a la presse
« Un nouveau modele de soutien transversal et décloisonneé? (postulat Christ)

L’évolution du paysage radiophonique romand — le point de vue de TOFCOM | ARARO 2023 106
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